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Vyzkoušejte si hotové video 

„

„

Reakce zaměstnanců České spořitelny

„

„

„

Super pozvánka! Moc se mi líbila! A za mě teda mnohem
radši Aleš než Libor! :D Díky!

Pozvánka je naprosto boží! Těšila jsem se už předtím, ale teď
už odpo�ítávám dny, protože je jasné, že to bude skvělá party
:-)

Luxusně vtipná pozvánka od za�átku dokonce jsem chechtal :-)
Jste úžasný :-) 

Ta pozvánka mě až dojala! Krása a velký respekt teda! :)

Moc se těším! Videopozvánka je naprosto prefektní, moc
děkuji a tleskám všem, co se na ní podíleli, už mě dlouho nic
tolik nepobavilo :)
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Pozvánka na oslavu 200. výročí do O2

Interaktivní dotazník Odpovědi na dotazy
posouvají děj

Hana Trhoňová, Head of Internal Communication 

Jaký byl úkol
Zadání bylo připravit navazující větší a rozsáhlejší kampaň jako pozvánku na firemní oslavu 200. výro�í 
eské spořitelny do O2 areny. Primárním cílem bylo

získát dostatek reakcí a vyplnění dotazníku od zaměstnanců. Opět v projektu měl vystoupit CEO 
eské spořitelny Tomáš Salomon, který nemohl chybět

po úspěšném prvním projektu. Kampaň opět dosáhla skvělých výsledků, způsobila nadšení napří� celou formou a o kampani se mluvilo nejen v kancelářích

a v kuchyňkách, ale velmi �asto se objevila i na sociálních sítích.

Co na to klient

Jak se to povedlo

Jak jsme to vyřešili
Oproti minulé kampani se videí ujala partnerská produk�ní spole�nost Weboutu. S Tomášem Salomonem a Alešem Hámou vznikly záběry doplněné o

personalizované a interaktivní prvky, například online chat s divákem. Klí�ovým prvkem byl interaktivní dotazník. Diváci procházeli sérií otázek – od ú�asti

na oslavě, přes volbu doprovodu až po soutěžní odhad po�tu ú�astníků, vyhlášený na samotném ve�eru. Cílem bylo získat přímou reakci diváků, což se

podařilo nad o�ekávání. Kampaň zaznamenala velmi pozitivní ohlas u zaměstnanců, vedení i na sociálních sítích.

Spořitelna letos slaví 200 let. To je zejména pro nás, kdo pro ni pracujeme,

výjime�ný moment. A my v interní komunikaci chceme našim kolegyním a

kolegům dopřát opravdu unikátní zážitky a WoW momenty. A tak když jsme

řešili pozvánku na narozeninovou akci, volba padla na Webout. To, jak dopadl

výsledek, jsme nikdo ne�ekali. Nadšení našich kolegyň a kolegů nám udělalo

opravdu radost. Díky, kluci a holky z Weboutu
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